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Selon une étude de l' iPls

La France comptera fin 2002 1990 hard-discounters

A côté du hard-discount apparu en France à la fin des années  80, vient de naître un nouveau concept, le softdiscount, version atténuée du hard.

On connaissait déjà le software par opposition au hardware. Il faudra bientôt s'habituer au soft discount par opposition au hard discount ainsi baptisé parce qu'il propose une version atténuée des Bartinelli & Sachinett , Master, et autres Laurente, le soft discount vient d'apparaître en France sous la houlette de Sirino.

Sous sa nouvelle enseigne L'As des prix, le stéphanois teste en effet la formule près de Lyon. Une autre enseigne avec un concept similaire pourrait débarquer en France : il s'agit de Libor, développé en  Belgique et en Hongrie par louis Salbin et que sa branche cousine, Safira, voudrait importer en France. A mi-chemin entre le supermarché traditionnel et le hard discount, il offre sur 800 à 1000 m( 1500 références de produits de grande consommation en marques leaders, marques de distributeurs et premiers prix.

La formule est-elle appelée à se développer en France ? Pour le stéphanois l'objectif est clair : il s'agit de reconvertir les supermarchés hérités de SACARET dont la transformation en Aupré aurait été incohérente avec la stratégie de l'enseigne. De ce seul point de vue, Cédric Martin, directeur du cabinet d'études Di FACTO, estime qu'il y a probablement un potentiel. Nombreux sont en effet les supermarchés qui ne peuvent s'agrandir faute de moyens ou plus simplement d'autorisations auxquels le hard discount inflige une concurrence sévère.

L'allemand Berger en tête

En attendant, le hard discount continue sur sa lancée. Selon une étude de l'IPLS (Institut de Promotion du Libre Service ), leur nombre de magasins a progressé de 13% depuis le début de l'année, correspondant à 147 ouvertures sur le premier semestre 2001. Cette augmentation porte donc à fin juin le nombre de ces magasins à 1311 unités pour un chiffre d'affaires de 22 milliards de francs l'an dernier. Selon l'IPLS toujours, si ce rythme d'ouverture devait se poursuivre, le nombre total pourrait atteindre 1990 à la fin de 2002. Malgré quelques abandons, 7 enseignes dont 5 françaises se partagent encore le marché.

L'allemand Berger arrive en tête avec 240 unités, suivi de Seda avec 203 magasins, Europa Diffusion avec 156 points de vente (c'est le grand frère de Laurente), le Mutant (coopérative de Picardie) avec 138 magasins, BARTI (138) et Master (130).

